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A.O.

史密斯

赋予生活温柔质感

这里有两件衣服，分别是粗麻与丝绸质地，你一定会

选择丝绸贴身穿了。 然而，在同样与肌肤亲密接触的用水

时，其实你一直在用如粗麻般的水质———硬水。 它可能会

让你的皮肤干燥难耐、头发枯燥，让你洗完的衣服总是硬

邦邦，带给你种种不适，那么，何不换上丝绸质感的水质

呢？ 这就是软水，有着

130

余年深厚品牌历史的

A.O.

史密斯

新上市软水机产品———

A.O.

史密斯柔水源

,

它能将普通自

来水变成软水

,

让您尽享软水给予肌肤温柔的呵护。这种被

欧美、日韩家庭消费者普遍使用的软水水质，大大去除钙、

镁、铁等对体肤有害的金属离子，将为你带来更多的美丽

和健康。

A.O.史密斯柔水源 温柔呵体肤 美丽又健康

护发乳、精华乳、发膜……为了拥有柔滑的头发，你往

头上敷一层又一层的保养品。 其实，只要简单用

A.O.

史密

斯软水洗头———你就会发现发丝拥有不同以往的柔滑感

觉。

A.O.

史密斯软水能给肌肤保湿水般的丰沛滋润，预防

干纹细纹，并在无残留的彻底清洁中，让肌肤做好吸收下

一步保养品的准备。 用软水洗澡，能让周身得到深层的温

柔滋润，并可以解除皮肤干燥难耐的问题，让您的皮肤更

柔软细腻、美丽健康。

A.O.史密斯柔水源 衣物亮如新 柔软更省心

新衣颜色一次比一次暗淡，洗完以后就硬邦邦总是让

人沮丧———这是普通硬水造成的过错。 在清洗中，

A.O.

史

密斯柔水源产生的软水不会在衣服上留下碳酸钙、碳酸镁

等金属离子，洗完、晒干的衣服鲜亮如新，且柔软的让你直

想往身上套。

A.O.

史密斯软水，用无添加的方法，达到添加

了衣物柔顺剂的效果。

从今天起，别再用自己的身体对硬水迁就。 让自己的

身体健康起来、高兴起来，用全新的

A.O.

史密斯柔水源，向

你的身体问好，向你的每一天问好。

杭城电脑数码

卖场促销大全

颐高十年 火红八月

颐高品牌大荟萃 购买逢8就有礼

活动时间：

8

月

2-3

日、

9-10

日、

16-17

日、

23-24

日

活动一：购物到高新 特权随你享

活动地点：

高新数码城

活动内容：

凡活动期间在高新数码城购买笔记本电脑、品牌

整机电脑，即有机会获得心型抱枕

1

个或正版杀毒软件

1

套。

（

20

名

/

天）

活动二：西溪夏日情 购物送清凉

活动地点：

西溪数码港

活动内容：

活动期间，凡在西溪数码港购物满

88

元即可

参加抽奖，品牌空调扇、精美空调被、清凉饮料等丰厚大奖

就等你来拿！ （

154

名

/

天）

活动三：火红8月，购物逢8就有礼

活动地点：

高新电脑城、颐高数码广场

活动内容：

凡活动期间， 在颐高指定卖场购物金额逢

“

8

”就可参加抽奖，整箱清凉饮料、品牌耳麦、精美雨伞、马

克杯等丰厚大奖等你拿！ （

153

名

/

天

/

卖场）

活动四：猜中国队金牌总数 赢笔记本大礼

活动地点：

高新电脑城、颐高数码广场、高新数码城、西

溪数码港

活动内容：

活动期间到颐高指定卖场购物， 即可参与

“猜中国队金牌数”活动，有机会赢取笔记本电脑、移动硬

盘、品牌音响、潮人包等惊喜大礼。

以上活动凭收据、保修卡、实物或正规发票参加，小票

不累计，单张小票限领一份奖品，数量有限，送完为止。以上

所有活动具体情况详见现场海报。

●颐高旗舰广场：文三路黄姑山路口，乘坐

179

、

95

、

24

、

156

、

42

、

37

、

15

、

527

、

203

公交到九莲新村颐高旗舰广场站

●高新数码城：文三路

369

号，乘坐

179

、

95

、

24

、

156

、

42

、

37

、

15

、

527

、

203

公交到九莲新村颐高旗舰广场站

●西溪数码港：文三路

108

号，乘坐

179

、

95

、

156

、

42

公交

到文三路口西溪数码港站

●颐高数码广场：文三路

386

号，乘坐

95

、

24

、

156

、

15

、

179

、

37

、假日

17

线公交到东方通信颐高数码广场站或乘坐

42

、

66

、

303

、

816

公交到九莲新村西

●高新电脑城：文三路

345

号，乘坐

24

、

179

、

15

、

95

、

156

公交到九莲新村颐高旗舰广场站

“今年是奥运年， 消费者对于奥运家

电的关注一直很高。 ”某家电连锁的销售

人员向笔者介绍道。进入

8

月，

2008

北京奥

运会已经近在眼前，具有奥运特色的家电

产品在市场进一步升温。作为北京

2008

奥

运会白色家电赞助商，海尔无疑已抢占了

奥运市场先机。奥运会对于运动员和赞助

企业都是严格的考验。海尔冰箱等一系列

奥运家电进驻奥运场馆证明了奥组委对

其的认可，对于消费者来说，这些具有奥

运特色的家电更是品质的保证。

此时正值最热的三伏天，普遍的高温

给食物药品等保存带来了更多不便。冰箱

之类的制冷家电自然成为人们选购的重

点。 在国美、苏宁、五星等全国家电卖场，

笔者看到海尔推出的奥运金牌产品周活

动正在火热进行中。除了展示一系列奥运

特色的冰箱， 现场还进行奥运文化展示，

许多消费者兴致勃勃地参加了 “抢鲜大

赛”、“飞镖竞赛”、“高尔夫球赛”等一系列

户外趣味活动。

海尔冰箱的销售人员透露，现在举行

的“全球的奥林匹克，世界的海尔”活动受

到商场和消费者的一致好评。在现场展示

的海尔金牌变温对开门冰箱、金牌超级空

间冰箱、金牌多门冰箱、金牌全温区冰箱、

金牌保鲜冰箱、 金牌节能冰箱等一系列

富有奥运特色的高品质冰箱给众人留下

了深刻的印象。 特别是海尔金牌变温对

开门冰箱、金牌超级空间冰箱、金牌多门

冰箱等产品更受青睐。 据介绍，这几款产

品是海尔整合全球资源， 由欧亚美等多

国专家组成研发团队开发的卡萨帝系列

高端冰箱。 融合了大容量、不锈钢、多门、

抽屉式的流行元素， 让海尔卡萨帝系列

高端冰箱形成区别于传统冰箱的重大变

革， 满足了人们对现代生活品质的更高

要求。

目前， 奥运会的火热气氛进一步带

动了奥运家电市场的升温。 像海尔卡萨

帝冰箱等产品受到了众多消费者的认

可，特别是

70

、

80

后等新婚人群更是青睐

有加。 业内专业人士认为： 从消费需求

看，具有奥运特色的冰箱等家电产品，先

进功能与奥运文化的结合， 适应了追求高品

质生活人群的需要， 加上现在夏季高温天气

的影响，因此形成不断攀升的势头。

“这个小东西真不错，你们每个人都

办一个。 ” 日前，在结束对信诺科技公司

的考察行程时，市府有关领导拿着新颖别

致的移动快线智能会员卡对随行人员说。

此次该领导一行专程来到信诺科技公司，

考察我国第一个大型、全功能的移动商务

统一服务平台———移动快线的技术开发、

市场推广和在杭州率先部署的进展。信诺

科技公司总裁洪藜桠向领导演示了吃、

住、行、游、购、娱等服务行业的商家，利用

移动快线的智能终端，吸引消费者并为他

们提供方便快捷的服务。

社会各界为什么如此重视移动快线

发展，支持移动商务在杭州的普及？ 移

动快线会带来哪些利益驱动商家老板

们投入这项新应用？ 笔者走访了一批率

先部署移动商务服务的商家，听老板们

现身说法。

“又实用又时尚，这会成一个潮流”

———卓越化妆品商店老板魏坚

顾客刷移动快线会员卡消费和积分

卓越化妆品店在杭州小有名气，追求

时尚与品质的顾客经常光顾这家地处武

林商业购物中心的小店。也正是鼎盛的人

气使得老板魏坚有了会员管理的想法，用

他的话来说，这么多的顾客，“记”起来很

麻烦。

“我原来没有会员管理系统， 一些老

客户的资料都是记在本子上，查找、使用

很麻烦，” 老板魏坚一边用移动促销员进

行会员资料整理一边介绍，“你看，现在多

方便，我每发一张卡就给会员做登记。 卡

发完了，资料也登记完了，还可以随时

提取出来进行分类。 比如这个顾客经

常来，消费额也大，我就设置她为金卡

会员。 ”

因为卓越的顾客多为老顾客，魏坚熟

悉他们很多人的偏好。以前只能等顾客到

店再推荐产品，现在使用移动促销员进行

移动促销， 可以针对性地发送产品推荐，

这点让顾客备感贴心。

“顾客都觉得这卡很漂亮时尚，都

抢着要，我还只能给老顾客，” 魏坚脸

上流露出一丝得意，“既然顾客这么喜

欢，我就跟移动快线又定制了

2000

张联

名卡，打上我们店的标志。 我就是要让

顾客觉得这是为他们专属制作的。 ”

笔者看到， 进出卓越化妆店的女性顾

客很多手机上都挂着时尚的移动快线

会员卡。

“我们想用这种新方法把服务做‘精’”

———姗娜娜湖墅店总经理吴路金

用移动促销员为老顾客发卡

姗娜娜是杭州休闲娱乐业的知名品

牌，在跻身高端品牌行列后，总经理吴路

金希望自己的服务能做得更精，这个“精”

除了精细外更有精准的含义。

“技术大家都差不多， 人家学起来也

很快，我们就是要把服务做好。 所以我们

的服务不是做量，我们是做精，”总经理吴

路金很认真地强调，“利用移动促销员，我

们能给顾客提供更精准、 更贴心的服务。

比如我们发移动快线会员卡，不是来个人

就发，一定要是老顾客。”的确，低端做量，

高端做精，这是似乎是放之四海而皆准的

商业方法。

“这种卡除了到所有的移动快线会员

店都可以有折扣外，更重要的是有消费积

分。用积分兑换各种优惠券、小礼品，对于

很多人来说这不是贪小便宜，而是精打细

算。” 总经理吴路金说，“虽然我们的顾客

都是高端消费人群， 但时不时能兑换个小礼

品他们还是会觉得很贴心的。 另外，我们也正

在计划和移动快线合作， 制定更加实惠的积

分计划。 ”

“用不了多久，杭州就有更多人

知道我们店了”

———杭州雅琪美容美发店店长阿龙

为顾客进行会员登记

雅琪美容美发本着人性化服务、 技术创

新的原则，逐渐在杭州同行业中扩大优势，并

赢得了良好的口碑和信誉。 但这样的速度是

远远不够的，雅琪需要更丰富、有效的推广方

式扩大知名度。

“我们很想在各种媒体上做宣传来快速

提高知名度。 但是， 这些媒体的宣传成本很

高，我们自己来做很难承受。 ”店长阿龙颇有

想法，“最近我们加入了移动快线， 他们有很

多的媒体资源供我们使用，比如报纸、网络、

电视、广播、宣传海报，还有一些现场活动。 而

且我们是第一批加入的， 能享受更多的媒体

资源。 我想，用不了多久，杭州就有更多人知

道我们店了。 ”

“除了我们自己店用移动促销员以外，

如果周边的超市、茶馆、健身房都用起来，

我们的顾客就会觉得更方便。 ” 阿龙考虑

到，“到时， 大家可以一起通过移动快线来

做联合推广， 为周边的这些居民提供更贴

近的服务。 ”

信诺科技公司相关负责人向笔者介

绍， 杭州市目前已经有数百个商家预约了

部署移动快线服务，成为移动快线会员店。

近期，这样的会员店会达到

2000

家，主要分

布在与市民日常生活密切相关的吃、住、行、

游、购、娱等泛旅游服务行业，杭州市市民

将能够接触到这种时尚又实惠的新生活方

式。 已经部署移动促销员的商家可以登录

移动快线网站

www.58890.cn

或致电

400-

81-58890

查询。 商家也可以通过上述网站

或服务热线申请成为移动快线会员店。

移商服务涌现杭城

各界支持市场运作

杭州移动商务应用系列资讯之一

家电市场奥运气息浓厚

助力奥运海尔冰箱销售进一步升温

信箱：

sbjd88@163.com

策划：邹连红


