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作为童玩节的主办方， 杭州金都房产集

团可谓不遗余力， 在前期场馆建设和前期宣

传活动中都耗费了大量的人力物力。

很少有人会把一个孩子们的快乐天堂与

一个房产公司联系在一起。 金都为何会涉足

童玩节呢？

这一切都是因为金都集团总裁吴忠泉有

一颗喜爱孩子的心。以他的话来说，就是让孩

子们开心比什么都重要。 同时，他也觉得，一

家企业的品牌影响力，也可以从娃娃做起，也

是挖掘人才的好时机。

台湾有多年成功举办童玩节的经验，在

与台湾方面接洽时， 吴总发现在杭州举办童

玩节有相当的可行性。 台湾的成熟技术和杭

州的本土资源可以完美结合， 达到资源利用

的最大化，获得最优力量。

当然， 这不是金都集团举办童玩节的惟

一原因。在政府的规划中，童玩节园址属于之

江板块， 在这片土地上， 将建起一座之江新

城。但是这板块上除了宋城主题公园外，鲜有

别的大型项目。

举办童玩节， 正是为推动之江地块的发

展出一份力，同时还可以提高企业的知名度、

品牌度、社会参与度，以企业为载体，回报社

会，积极参与“品质之江”的建设，增加杭州的

旅游休闲人气， 也为未来的之江板块上的大

型项目，如极地海洋馆、青少年活动中心等开

个好头。

今年童玩节的举办可以说是困难重重，

天气炎热、旅游淡季、奥运会吸引了所有人的

眼球……这些都是不利因素，但是，童玩节依

然取得了骄人的成绩，吴总连叹惊喜与满意，

这些成果超过了他的预期目标，在他看来，这

也与大家的努力密切相关。

首先，前期场馆建设进度超过预期打算。

童玩节园址从二月底三月初开始建设， 建设

过程不超过一百天，工程量巨大，包括基础设

施的建设和园区游乐设施的安置。 实际工期

只有

70

天，但是保质保量提前完成。这证明了

金都集团很强的项目建设能力。

其次， 这次童玩节还得到了政府的大力

支持。政府各部门多次到场馆施工现场勘察，

开展多次会议讨论解决问题。

金都集团本来针对杭州本地的青少年及

其家长举办童玩节， 但从这两个月来看外地

游客相当多。可以说在整个长三角地区，童玩

节都赢得了一定的知名度。

谈到园区内近

300

名大学生志愿者的优

秀表现， 也是童玩节成功举办的关键之一。

这些志愿者在炎炎夏日中不但坚守岗位还

出色地完成了工作，吃苦耐劳。 他们大多是

从杭州机电职业技术学院、浙江工业大学之

江校区、杭州旅游职业技术学院等高校招募

来的大学生。

童玩节期间，系列公益活动贯穿始终，这

也为童玩节赢得了不错的口碑与影响力。

5

月

17

日，金都房产集团以童玩节名义正

式将壹千万元人民币捐至浙江省红十字会，

用于为四川地震灾区建造校舍。

6

月

1

日，童玩

节组委会青少年活动中心爱心义卖活动，销

售童玩节门票、童玩

DIY

教材、童玩纪念品等

项目，并将此次所有义卖收入，全数捐赠予四

川赈灾之用。

7

月

4

日， 杭州国际童玩节开幕晚会隆重

召开， 晚会现场专门邀请了来自四川青川的

40

名在杭读书的学生参加开幕式， 并邀请他

们观看了整场精彩的演出。

7

月

13

日， 为进一步弘扬抗震救灾精

神，以实际行动帮助灾区的孩子走出地震

阴影，享受童年的快乐，感受浙江人民的

关爱，团省委、省少工委联合举办“浙川少

年手拉手夏令营”活动。 杭州国际童玩节

免费邀请

50

名青川少年和结对的

50

名杭州

少年入园游玩。

8

月

22

日，八十位青川在杭读书的中学

生至童玩节游玩， 让他们在紧张的学习之

余， 能在杭州国际童玩节水的世界里尽情

玩耍，看到国外精彩的表演团队。

对于明年还要举办的童玩节，吴总说到时

候游人们会看到一届设施更为完善、内容更为

丰富、服务更到位的童玩节。 届时会有更多合

作伙伴参与进来，市场也会得到更好的开拓。

童玩节落幕了，园址的

290

亩地不会就此

荒废。这块地将被用作休闲旅游用地，在附近

建设极地海洋馆、青少年活动中心。设立海洋

动物展览馆，以供展示交流。现在这些规划已

经完成设计，今年可以动工。

金都集团的设想是把这块地带动起

附近的人气，与之江板块、转塘板块连成

一片，使整个区域更加完整，城市功能更

加完善。

童玩节作为本届西博会的一个项目，为今

年西博会的召开奠定了良好的基础，积累了不

少人气，获得了良好的口碑，也凸显了杭州城

市生活品质的提高。 而打造生活品质，正是金

都总裁吴忠泉先生和他的集团所不断追求的。

在吴总看来，房子是一个人的家，是人一

辈子要居住很多年的地方。 房子是关系到所

有业主的生活质量，房子是杭州这个“品质之

城”的载体。 有高品质的住宅还不够，更要有

有效的物业服务， 为业主创造良好的生活氛

围，让业主感受丰富的生活，并给业主的生活

以外延。

童玩节便是金都品质生活服务的一部

分。此外，金都集团在旗下的房产项目中都配

备了完善的基础设施， 在社区内提供有效的

医疗服务等。 甚至还为了满足业主的运动喜

好，开设运动场馆。

10

月

28

日，在富春山居，浙

江省最大的网球馆将开馆。

35

万人享受了童玩节狂欢

这个夏天，我们都是孩子

作为今年杭州西湖博览会先行项目之

一，杭州首届国际童玩节的成功举办，让杭

州市西博会组委会很是满意。

西博会组委会办公室副主任郭初民

说， 童玩节给杭州的夏天带来了更多的激

情，给人耳目一新的感觉，“很有特色，是西

博会又一个引进的国际性项目， 是一个新

亮点。 ”

童玩节为西博会带来了儿童游乐、亲

子游乐的项目， 成为杭州西博会夏季的孩

童活动、园区节庆性活动的新补充。

在郭初民看来， 童玩节第一次来到杭

州就能做得如此成功，有一些重要原因。

首先， 金都房产集团在童玩节的运作

上，理念很新。金都集团一直奉行打造品质

生活， 在童玩节的制作上也始终以高标准

来要求，提供全方位高质量的服务。

其次，金都房产集团的团队能力颇强。

作为房产企业，涉足童玩节这样的项目，可

谓是完全陌生的。 但郭初民称赞金都团队

学习能力很强，在整合资源、沟通协作以及

积极学习方面，都有很高的素质，这保证了

童玩节一直高质量地出现在游人面前。

另外， 童玩节也是一个非常适合杭州

的活动。杭州作为一个旅游城市，童玩节这

个国际化的活动， 在夏天淡季起到了促销

作用，吸引了周边城市来杭游玩的热潮。同

时， 也对之江板块建设起到了很好的推动

作用。

最后， 郭初民也十分认可童玩节的社

会效果，“这个夏天， 很多人都和我提起童

玩节。它在宣传推广上做得很到位，很有特

色。 人气的拉升作用相当明显。 ”

对于明年的童玩节，郭初民颇为期待，

他也提出了自己的期望，“经过第一年的尝

试，今后对市场的把握将更有底气，园区的

设计和游戏的设置也期待好上加好。 ”

■

盘点

数字童玩节

童玩节深受亲子市场的喜爱及肯定，

总共接待了近万人次的儿童夏令营

，甚至

有部分孩子来了

5

次。 这是令人兴奋的成

果。 在杭州夏天原本清淡的旅游市场，

总

入园人次达到

35

万人次

，对首次举办的童

玩节有很大的激励。

本次童玩节从

6

月

28

日试营运开始至

8

月

31

日，共营业

65

天，日客流量保持在几

千人左右，双休日客流量更达到了

1

万人，

最高单日客流量达到

1.5

万人，总入园人数

达到

35

万人次

童玩节在此次对外的国际文化艺术

交流中，

共接待了

11

个国家地区、

15

个团

体的来杭演出

。 包含了台湾地区（

3

团）、塞

尔维亚、波兰、加拿大、韩国（

2

团）、西班

牙、土耳其、俄罗斯（

2

团）、墨西哥、马来西

亚、印尼等

343

人。 每个到童玩节的团体，

都在童玩节留下美丽的回忆，也为杭州的

游客搭起了国际交流的桥梁，许多团体都

已经预约明年还要来童玩节及杭州再次

演出。

童玩节的展出中， 最耀眼的应该是

“挑战世界最大弹珠台”了，

由

30

所杭州的

小学学生协力完成的弹珠台

，不仅让参与

的学生倍感荣誉，也让

35

万的游客，了解

杭州小朋友的创意。

童玩节期间，园区也同时推出了一系

列的精彩活动，有最爱欢迎的“童玩向前

冲”、“

BBQ

晒月光活动”、“星光电影院”、

“五人同行一人免费”及“游童玩送你到台

湾”的活动。 这些系列均在奥运会期间举

行，也成功了吸引了八月份大批入园的人

潮，与奥运同步火热。

童玩节中最重要的设施———水灵世

界，由四大水池所组成的海马舞台、螃蟹

大道、水母世界及章鱼乐园，我们在营运

中看到了孩子们的笑容，亲子之间亲密的

互动， 情侣间的甜蜜及朋友之间的友谊，

这正应验了童玩节的口号“今年夏天我们

都是孩子”， 也让今年

35

万的游客留下了

童玩节的永久的记忆及美好的回忆。

■

立场

西博办：

童玩节给杭州

注入无限激情

热热闹闹的首届杭州国际童玩节

8

月

31

日闭幕了。 这个夏天，童玩节给杭州注入了无限激情与活力，无论是孩子还是成年人，见面经常会

问一句，“去过童玩节了吗？ ”

童玩节的热闹，从闭幕后的一些统计中也可见一斑。 本次童玩节从

6

月

28

日试营运开始至

8

月

31

日，共营业

65

天，在旅游市场创造了很多的

第一次———是第一个以广大青少年儿童为主体，第一个以“亲水”为主题的大型水上游乐活动。开园以来，日客流量保持在几千人左右，双休日

客流量更达到了

1

万人，最高单日客流量达到

1.5

万人，总入园人数达到

35

万人次。

童玩节成为今年杭州品质生活的一个范本，在首届童玩节谢幕之时，在新一届童玩节开幕之前，我们走进了童玩节主办方金都房产

集团有限公司，来了解一下童玩节背后的故事。

□

时报记者 金嘉琦 实习记者 陶云艳 文 时报记者 姜胜利 摄

金都房产为什么要办童玩节？

童玩节是怎样成功的？

公益活动贯穿始终

童玩节明年还将举办

金都的品质生活计划

“童玩向前冲”十强

童玩大使前三名


